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我国城乡居民食用鸡肉主要由白羽肉鸡、

黄羽肉鸡和淘汰种鸡三部分组成, 白羽肉鸡主

要是指快大型肉鸡, 从国外引进, 是我国肉鸡

生产主导品种 , 数量最多 , 主要品种有 AA+、

罗斯 308、科宝和海菠罗等 , 年商品鸡出栏约

在 32 亿只 , 占整个肉鸡商品生产总量的 64%

左右。黄羽肉鸡主要是指我国地方优势品种 ,

被称为土种鸡, 广大消费者多数称之为“三黄

鸡”, 也有称草鸡、柴鸡、童子鸡 , 黄羽肉鸡

除土种鸡外, 还有大量导入外血的“仿土鸡”,

年商品鸡出栏约为 18 亿只 , 占整个肉鸡商品

生产总量的 36%左右。淘汰种鸡主要是指淘

汰肉种鸡和蛋种鸡 , 大概每年有近 10 亿只饲

养周期在 500天左右的老龄淘汰肉用和蛋用种

鸡, 经过屠宰作为腌制品或进行深加工。

1. 白羽和黄羽肉鸡生产形势分析

( 1) 产业发展跌宕起伏, 变幻莫测

白羽肉鸡饲养业是我国改革开放以来发展

起来的一项新兴产业 , 特别是近 10 年来 ,

随着肉鸡产业化向纵深发展 , 生产数量迅

速增长 , 为解决“三农”问题和出口创汇

乃至安排剩余劳动力就业起到了积极的重

要作用。快大型肉鸡的主要消费群体为工

厂、学校、航空、快餐等集团消费以及加

工成熟制品出口 , 主产于山东、河南、辽

宁、河北、江苏等省的大型一条龙企业 ,

国内饲养总量 2002 年达到了顶峰 , 祖代种

鸡 76.3万套, 父母代种鸡 2 500万套, 商品肉

鸡 25 亿只; 2004 年春天又由于“禽流感”影

响, 使正在复苏的肉鸡业又遭迎头一棒, 饲养

总量继续下降到祖代种鸡 48 万套 , 父母代种

鸡 2 000 万套 , 商品肉鸡 20 亿只 , 比 2002 年

下降了 1/3; 2005 年 4 月 - 10 月市场强劲复

苏 , 正当从业者满怀信心 , 逐步恢复元气之

时 , 10 月份“禽流感”全球风波 , 使肉鸡业

“屋漏偏遇连夜雨”, 又一次遭受沉重打击 ,

2005 年的饲养总量祖代种鸡 52 万套 , 父母代

种鸡 2 100 万套 , 商品肉鸡 21 亿只 ; 2006 年

上半年市场一直在成本线下运行, 在一大批肉

鸡从业场 ( 户) 关停并转后, 下半年开始一直

至今已一整年迎来了肉鸡业发展的春天, 但饲
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养总量从祖代到父母代到商品代与 2004 年和 2005

年基本趋于持平。相对于国外快大型白羽肉鸡, 地

方黄羽肉鸡一向深受我国市场的欢迎, 我国优质鸡

生产, 初始是面向广东、广西, 特别是港澳市场的

需求展开的, 随着人们生活水平的提高和膳食结构

的完善, 优质鸡的需求量不断加大, 主要消费群体

是高档餐饮业和家庭消费, 主产省分布在华南、华

东、广西、四川、湖南、湖北等区域, 优质鸡生产

是具有中国特色的肉鸡饲养业。目前我国从事优质

鸡生产的企业 , 与国外发达国家的快大型肉鸡相

比, 在资金、技术、规模上都有相当大的差距, 发

展我国的优质鸡产业, 需要包括政府、科研单位和

生产企业的纵向横向联合。黄羽肉鸡的市场涨落与

白羽肉鸡的市场涨落基本吻合。

( 2) 目前发展态势强劲 , 效益颇丰 除 2005

年 4 月 - 10 月外 , 由于 2002 年 10 月 - 2006 年 6

月累计 3年行情长时期低迷和受禽流感的影响, 一

大批养殖场 ( 户) 关停并转, 导致家禽存栏量大幅

下降, 初步估计, 目前白羽和黄羽肉鸡的存栏总量

仅为 2002年的 2/3, 去年 7 月下旬以来, 肉鸡产品

市场行情逐渐复苏, 但商品雏供应不足, 加上养殖

户发展生产也更加理性 , 促使肉鸡市场强劲复苏。

另外 , 肉鸡出口量逐步增加 , 生猪高热病和蓝耳

病, 以及北方肉鸡发病严重等因素, 也是肉鸡业良

好运行态势长达 1 年多的重要因素之一, 从白羽肉

鸡江、浙、沪 5月份市场看, 父母代种雏平均售价

高达 18.34 元 / 套 , 去年同期 3.01 元 / 套 , 目前每

套的赢利空间在 9 元 / 套左右; 商品雏平均售价达

3.55 元 / 只 , 去年同期 0.41 元 / 只 , 目前每只的赢

利水平在 2.10 元 / 只左右 ; 商品毛鸡平均售价 9.2

元 /kg, 去年同期 2.15 元 / 只 , 目前每只赢利水平

达 5 元 /只 ~ 8 元 /只; 同样, 从黄羽肉鸡江、浙、

沪 5 月份市场看 , 商品雏平均售价达 1.40 元 / 只 ,

去年同期 0.20元 /只, 目前每只的赢利水平在 0.70

元 / 只 ~ 1.00 元 / 只 ; 商品毛鸡平均售价 9.4 元 /

kg, 去年同期 5.2 元 / kg, 目前每只的赢利水平达

2元 /只 ~ 4元 /只。

( 3) 饲料原料价格上扬 , 成本增加 回顾

2005 年和 2006 年国际、国内玉米期货市场 , 以及

研究玉米供需关系, 我们不难发现玉米市场的供需

状况确实正在发生根本性改变, 而这种改变通过期

货市场的价格发生机制表现得淋漓尽致。2007 年

玉米价格高价位运行, 国家粮油信息中心 1 月份预

测 , 2007 年我国玉米播种面积为 2 735 万 hm2, 较

上年的 2 705 万 hm2增加了 30 万 hm2, 增幅 1.1%。

主要原因是玉米种植效益高于大豆, 使一部分大豆

播种面积转移到玉米中, 在气候正常的情况下, 预

计 2007 年我国玉米产量为 1.45 亿 t, 较上年 1.42

亿 t增长 300 万 t, 增幅 2.1%。2007 年我国玉米市

场供需基本平衡, 变数将主要在于世界玉米消费量

增长较快, 国际市场供求趋紧, 因此, 出口对市场

的拉动作用仍将有所体现。另外 , 2006 年新上马

了许多以玉米为原料的酒精、淀粉、赖氨酸、燃料

乙醇等大型玉米深加工项目 , 玉米粮源越来越少 ,

为玉米价格在高价位运行起到了一定的支撑作用。

2006 年豆类市场行情虽然谈不上波澜壮阔 ,

但也可以说是大落大涨。总的来说, 前 9 个月基本

以下跌为主 , 后两个月基本以上涨为主。2007 年

的大豆价格以高位振荡向上为主。一方面, 全球大

豆仍然供大于求 , 另一方面 , 国内大豆大幅减少 ,

国际、国内大豆市场走势处于涨跌两难境地。2006

年国产大豆价格上涨的主要动力来自于进口大豆价

格上涨和成本提高, 导致当前产区大豆存量大幅降

低, 国内外豆油价格上涨推动国产大豆压榨利润丰

厚 , 带动了加工压榨需求 , 推动豆价上涨。另外 ,

由于 2006 年度玉米价格大幅上涨 , 种植效益高于

大豆 , 预计 2007 年国产大豆产量较低 , 国内需求

主要依靠进口大豆来满足。

综上分析 , 2007 年肉鸡饲料主原料玉米、豆

粕的市场价格上扬 , 江、浙、沪市场 5 月份价格 ,

玉米平均价 1 660 元 / t, 较去年同期的 1 350 元 / t

上涨 22.96 %, 豆粕平均价 2 280 元 / t, 较去年同

期的 2 180 元 / t 上涨 4.59 %, 肉鸡全价颗粒料前

期平均价 2 600 元 / t, 后期平均价 2 400 元 / t; 较

去年同期的前期 2 400 元 / t, 后期 2 200 元 /t 分别

上涨了 200元 / t。主要原因是国内粮食的供求处于

紧平衡 , 2007 年饲料原料价格涨幅将有所提高 ,

直接助推肉鸡养殖成本提高。

( 4) 加工企业有利可图 , 毛鸡价高 据了解 ,

目前肉鸡屠宰企业的库存不大, 禽流感对消费者的

影响逐步消除, 消费市场需求加大, 产品价格必须

顺势上涨, 屠宰企业冰鲜产品内销价高, 熟制品出

口利润丰厚, 收购力度自然会加强, 助推毛鸡价格

水涨船高。而且由于近期毛鸡因多种原因提前出

栏, 导致存栏下降, 这种平衡已被打破, 迫使毛鸡

价格较长时间内居高不下。根据目前情况分析, 毛
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鸡价格下半年仍在高价位运行。

( 5) 疫病综合防治措施, 有待加强 简易的鸡

舍、落后的设备、粗放的管理、传统的技术已很难

生产出符合国际标准的鸡肉产品, 农村规模饲养户

由于缺乏系统而全面的技术培训, 加上文化素质跟

不上技术进步 , 生产过程中普遍存在着缺乏隔离、

消毒、预防、治疗等综合防疫措施的全面落实, 给

AI、ND、IB等传染病的暴发提供了温床, 另外预防

不得力、治疗方法欠科学、盲目用药严重。因此 ,

我们在发展肉鸡生产时, 应改善饲养条件, 加强饲

养管理, 完善防疫体系来保障肉鸡业可持续发展。

2. 白羽和黄羽肉鸡业生产存在的主要问题

我国是农业大国 , 白羽和黄羽肉鸡饲养周期

短, 见效快, 饲料转化率高, 在整个大农业乃至畜

牧业中比较效益好。在国内市场上 , 具有品种多、

肉嫩、味美和价廉的优势; 在国际市场上, 白羽肉

鸡胸肉和腿肉比例大, 在出口创汇方面深受国际市

场欢迎, 因此白羽和黄羽肉鸡在我国有着广阔的发

展空间, 要想使之良性循环, 可持续发展, 我们必

须正视当前生产存在的共性问题。

( 1) 市场供求机制有待约束 近年来, 我国肉

鸡业在发展中受市场影响 , 生产出现较大波动现

象, 是困扰行业健康、有序、稳定发展最突出的问

题, 主要表现在快大型白羽祖代存栏量缺乏行业自

律, 盲目引进; 黄羽肉鸡鸡种代次明显偏低甚至混

杂, 以肉杂鸡冒充优质肉鸡, 究其原因主要是, 我

国体制尚处在“转轨时期”, 法律法规不健全 , 制

度措施不完善, 宏观调控手段不够有力; 规模化家

禽企业占的比例小, 农户小生产占大多数, 再加上

信息不畅, 使分散的农户, 要么一哄而上, 要么一

哄而下, 供求关系难以平衡。

( 2) 良繁体系建设有待完善 全国黄羽肉鸡良

繁体系建设明显滞后于白羽肉鸡, 各地虽然因地制

宜发展黄羽肉鸡生产, 但在种源配套上缺乏统一协

调, 明显表现出小区域、小规模特色。北方以白羽

肉鸡生产为主力军, 黄羽肉鸡生产整体滞后, 良繁

体系更是无从谈起。

( 3) 黄羽肉鸡饲养标准有待制订 黄羽肉鸡的

饲养量在逐年增加, 但对不同地区、不同品种和不

同季节的黄羽肉鸡营养需要量的研究很少。到目前

为止 , 国内仍没有统一完善的黄羽肉鸡饲养标准 ,

依然参照白羽肉鸡或土种黄鸡的饲养标准或各公司

自定的标准, 这势必会影响生产性能的发挥, 降低

饲养效益。应根据快速、中速和优质黄羽肉鸡的不

同类型的生长发育规律, 通过分阶段开展黄羽肉鸡

营养需要量的研究, 制订出切合实际的黄羽肉鸡饲

养标准。

( 4) 市场品牌战略有待推进 经历了 AI 的洗

礼后, 对于活禽上市及屠宰都产生了一定程度的影

响。活鸡上市更加规范并有一定的门槛, 活鸡的宰

杀在通过严格检疫的基础上各地都在推行定点屠

宰。这也给规模化养殖企业的品牌战略提出了新的

要求, 各地在推行活鸡带脚环上市、冰鲜鸡上超市

的同时 , 我们应在 ISO9000、 ISO14000、HACCP

以及无公害、绿色认证上下功夫, 化力气, 打造肉

鸡品牌, 实行优质优价。

( 5) 产业化经营机制有待推广 各生产经营场

家各自为政, 自产自销, 很少有区域性的联合, 产

品未能联合进入市场, 产业化体系建设不够横向联

合、纵向深入。因此, 未来肉鸡业发展应推广”公

司 +农户“模式, 以企业为龙头, 联合千家万户养

殖农户, 运用公司较充足的资金进行技术开发和组

织营销体系, 增加利润空间。

3. 发展白羽和黄羽肉鸡业的前景展望

( 1) 从发展速度分析, 肉鸡业具有广阔的发展

空间 中国肉鸡业不管是白羽还是黄羽, 在没有国

家经济补贴的情况下 , 以高效率、低成本的优势 ,

发展为农牧业领域中产业化程度最高的领域, 其总

产量已占世界第二位。据资料报道 , 2002 年 , 中

国肉鸡总产量达 948 万 t, 比 1990 年增长了 3.5

倍, 占世界肉鸡总产量的 15.7%。2002 年出口肉鸡

55万 t, 虽然只占到鸡肉产量的 5.8%, 但直接带动

了中国肉鸡约 23%的生产量。近年来, 尽管国外肉

鸡产品每年进口约 80 多万 t, 加上走私的有 100 多

万 t, 但是中国肉鸡产量仍以 5%~10%的速度持续

增长。2002 年肉鸡生产比 1984 年增长了 5.8 倍 ,

平均年递增率为 11.5%。可见 , 随着鸡肉消费水平

的逐年上升, 将助推肉鸡产业的快速发展。

( 2) 从肉类比例分析, 肉鸡业具有广阔的发展

空间 2002 年中国肉鸡生产占总肉类产量的 14%,

比 1984 年的 6.2%提高了 7.5%; 与此同时 , 猪肉

生产由占总肉类产量的 84%降低到 65.9%。而从世

界范围来看, 鸡肉、猪肉产量分别占总肉类产量的

25%和 39%, 中国比世界鸡肉占有率还低 11%, 而

猪肉比世界高 27%。

( 3) 从人均消费分析, 肉鸡业具有广阔的发展
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空间 中国鸡肉的年人均消费从 1984 年 1.03 kg,

发展到 2001年的 6.89 kg, 增长了 35.7 倍, 成为仅

次于猪肉的第二大肉类消费品。鸡肉有着突出的营

养价格比, 因其具有高蛋白、低脂肪、低胆固醇特

性 , 与鱼同称为“白肉”, 而成为世界普遍受到欢

迎的优质动物性蛋白质来源, 其消费量保持着强劲

的增长, 增长速度远远高于猪肉和牛肉。美国是世

界上人均消费鸡肉最多的国家 , 1986 年 , 人均消

费鸡肉 27.48 kg, 超过了猪肉 , 成为第二大肉类消

费品; 1996年, 人均消费鸡肉 44.44 kg, 超过了牛

肉 , 成为第一大肉类消费品。2002 年 , 人均消费

鸡肉 49.7 kg, 比 1990 年增长 46%, 高于猪肉消费

量 64%, 高于牛肉消费量 19%。

( 4) 从鸡肉出口分析, 肉鸡业具有广阔的发展

空间 1990年以来, 中国的肉鸡出口量由 9.55 万 t

猛增到 2001 年的 55 万 t, 占世界总出口量的比例

从 3.21%增至 6.34%, 尽管出口鸡肉占全国总产量

的比例不高, 仅占中国鸡肉生产总量的 5.85%, 但

是由于出口鸡肉主要是高价值的鸡腿肉和鸡胸肉为

主, 平均来说出口鸡肉占整只鸡质量的 25%左右 ,

事实上, 全国有 21.8%的肉鸡生产量是直接为出口

提供产品的。受到国外技术性贸易壁垒的制约, 近

几年来肉鸡出口未见增长, 只要我们加强基地到餐

桌的食品安全管理, 完全可以在国际市场争取出口

份额来推动肉鸡业的快速发展。

( 5) 从消费需求分析, 肉鸡业具有广阔的发展

空间 我国优质鸡具有皮薄肉嫩, 骨细而软, 脂肪

分布均匀, 食之味美、嫩、滑的特点, 人们对“三

黄鸡”的青睐, 源于千百年来养成的口味习惯。黄

羽肉鸡虽然是相对于白羽肉鸡而言的一种优质肉用

型鸡。优质鸡产业化工作最初是围绕广东及香港、

澳门消费市场的要求开展 , 现在上海、江苏、浙

江、福建等市场也越来越大 , 与快大型肉鸡相比 ,

随着中国的发展壮大, 人民生活水平的提高, 消费

需求的加大, 黄羽肉鸡业的前景一定光辉灿烂。

4. 发展白羽和黄羽肉鸡业的主要对策

吃一堑 , 长一智 , 肉鸡业在经历了风风雨雨 ,

坎坎坷坷后, 逐步趋向理性和成熟。但要使白羽和

黄羽肉鸡业健康有序稳定发展, 还需要政府、企业

和行业协会的共同努力。

( 1) 政府依法行政, 促进行业管理有序 《畜

牧法》 的出台, 使肉鸡业有法可依, 有章可循。建

议政府畜牧管理部门可在以下方面加大管理, 以保

障肉鸡业可持续发展。建议家禽业建立准入制度。

目前我国肉鸡业门槛太低 , 我国虽有 《动物防疫

法》, 及防疫体系 , 但并没有建立家禽行业的准入

制度, 任何单位和个人不需经审批可随时从事家禽

生产, 这是在自给自足的小农经济时代产生的, 但

在当今产品以商业流通为主的社会里, 显然难以达

到食品安全及防控禽流感的要求。建议政府对从事

家禽生产的单位和个人, 建立严格的准入制度, 经

过环境评估, 对技术与管理能力达到相应要求的才

能领证从事家禽生产。建议政府出台对家禽业保险

的扶持政策以及落实家禽业扶持政策。家禽业面临

的风险包括自然风险、疫病风险、市场风险和政策

风险, 任何一种风险都可使企业致命。然而, 当前

保险业对家禽业的风险望而生畏, 不敢问津。建议

政府出台对家禽业保险的扶持政策, 以规避肉鸡养

殖业的各种风险。另外, 禽流感是突发性事件, 对

非疫区肉鸡业造成了巨大的冲击, 考虑到以后禽流

感防控是一件全社会共同关注的大事, 定会对家禽

业造成一定的损失 , 这损失不是企业的机制、体

制、管理的问题, 而是出于公共安全的应急预案带

来的。建议政府因这种突发事件对肉鸡业造成的影

响和损失, 采取各种政策加大补偿和扶持。建议政

府从源头上加强对进口祖代种鸡配额的管理。从源

头上加强对进口祖代种鸡配额的管理, 对新上祖代

鸡场实施更为严格的审批制度, 从祖代年投放总量

上严格把握在 55 万套 ~ 60 万套范围内 , 以避免恶

性竞争的再度发生。

( 2) 协会沟通政企, 促进行业自律规范 中国

畜牧业协会是联结政府和企业的桥梁和纽带, 通过

协会把政府的有关政策, 特别是快大型白羽祖代进

口量和地方优质鸡原种鸡存栏情况及时反馈给企

业, 企业通过向协会上报祖代和父母代和地方优质

鸡原种存栏、种雏、商品雏、商品鸡的产出量和市

场价格情况等信息, 促使企业自律。

( 3) 企业强化管理, 促进节支降本增效 在肉

鸡业各种风险面前, 对于一个企业来说, 不能改变

整个外部环境 , 但能改变企业本身。在市场疲软、

禽流感冲击等各种不利条件下, 不能随波逐流、任

其自然、被动适应, 而应坚定必胜信念, 做好应急

工作, 从机制、体制着手, 从降本节支等做起, 冷

静分析周期长短 , 积极筹措资金来源。只有这样 ,

才能在激烈的市场竞争中 , 凭质量、信誉、管理、

品牌、资金的优势, 力挫群雄, 立于不败之地。◇

热点聚焦
Redian J ujiao
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