
▲在竹林里散养的肉鸡。

优质鸡是指饲养到一定

日龄而肉质特别鲜美、风味

独特的肉鸡品种，优质鸡特

别强调的是肉质。肉质的评

价有客观标准 （物理学、化

学、生物学）和主观标准

（色、香、味）两类。

优质肉鸡该如何到达千

家万户的餐桌呢？笔者根据

多年经验，从以下几个方面

予以阐述。

1.产品定位

怎样的产品才是市场中

意的产品呢？它起码有以下

几个方面需要满足：品种资

源的独有性；品种的历史价

值及在该品种上所特有的文

化积淀。如：清远麻鸡在宋

代就已成名；北京油鸡得名

于宫廷贡鸡流落民间；海南

文昌鸡有食椰子而味美之渊

源。

2.品种选育

品种选育需遵循市场的

要求，我们根据对市场的深

入了解，总结以下几点：肉

味浓郁，有鸡的鲜味；肉质

结实，肌肉有韧性；屠体干

净，无疤痕，毛孔细致，皮

下脂肪分布均匀，腹腔有蛋

珠分布；活体外观体型小，

脚细，后躯圆大，羽毛覆盖

完全，光滑柔顺，羽髓少，羽

毛干筒；健康、安全，符合公

共卫生方面的要求；优质肉

鸡基本都能满足以上的市场

要求。对于清远麻鸡而言，

其独特的品种特征在于：肉

味清香，食之甘甜；外观 “一

楔，二细，三麻”，符合优质

肉鸡外观要求；饲养地土壤

沙质，地势高燥，水质无污

染，雨季无积水，运动场有

大面积林阴或竹林。

3.农户合作模式

肉鸡产品的最终实现依

赖于 “公司+农户”模式的推

广，实践中，对此模式的利

弊及执行的细节进行了一些

探讨。

基本思路。公司提供种

苗、饲料、药物及技术支持，

农户拥有场地，并按公司要

求建筑肉鸡舍，交纳少量的

保证金，签订合约后按公司

要求进行饲养，达到上市天

数后，公司按合同规定进行

回收，保证正常情况下农户

获得合理的利润。该模式在

实施过程中一般采用高价位

体系，即公司产品以高于市

场的价格提供给农户，农户

养成的肉鸡以高于市场的价

格回收，高价位体系避免农

户在市场波动大时，即高价

位时偷卖公

司肉鸡，造成

公司的财产

损失。

饲 养 规

模。 1个合作

农户以5000～

6000 只 鸡 为

宜，按2～3元/
只的利润计

算，每5个月

为1个周期，1个农户的月均

收入为2000～3000元，一家人

的生活及子女上学问题可以

解决，农户可以专注于肉鸡

的饲养，从而达到良好的养

殖效果，达成公司与农户的

双赢。

场地选择。远离村庄、主

干公路。远离其他家禽养殖

场、孵化场、屠宰加工厂，有

废水、废气排放的工厂等污

染源。场地的土质最好是透

水透气性能良好的沙壤土或

壤土，这种土质，使鸡脚不

易将运动场污泥带入舍内，

弄脏鸡舍、羽毛。混有沙砾或

纯砂土和过黏的土不宜养鸡，

因前者夏季反射的热量多，

会使舍温升高；后者土太黏

及地下水位太高，雨季易积

水，道路泥泞。可选择丘陵、

山地、树林、竹林等地方建

场。

4.饲料营养

优质鸡与普通鸡不同，

在营养平衡的前提下更注重

肉质风味，饲料中合理合法

优质肉鸡的市场推广技巧

○吴震 沈峰

养禽场顾问

73



注：1.引种者免费赠送铡草机一部。 2.免费传授人工授精技术，并送配种器械一套。

要引优质牛和羊 请找山东丁万祥

企业注册号：3708292800473 许可证号：鲁 H0903199 法人：丁万祥（高级畜牧师）

电话：0537- 6781648 手机：（0）13705472258 网址：www.sjmuye.com

山东省嘉祥县双骏牧业公司

波尔山羊适应强，遗传稳定杂交良；

西门塔尔牛优良，夏洛莱牛鲁西黄。

大型巨耳小尾羊，多胎高产生长旺；

高产奶牛荷斯坦，黑白花牛奶高产。

价格低廉服务强，途中伤亡我赔偿。

车辆免费检疫全，先货后款送光盘；

谨防车站托儿骗，来前预约我接站。

高产奶牛

鲁西黄牛

西门塔尔

夏洛莱

波尔 3~4代

山羊纯种

小尾寒羊

杜泊绵羊

2000~3000

800~1000

900~1100

180~220

400~500

180~200

400~500

2500~4000

1000~1300

1100~1400

220~260

500~600

200~300

500~600

3000~4500

1300~1500

1400~1600

260~350

600~700

300~400

600~700

5000~8000

1500~2800

1600~3000

350~500

700~900

400~550

700~1200

品种 3~4月龄（元）6~8月龄（元）8~12月龄（元）1~3岁（元）

·广告·

的特殊添加剂类可以起到改

善肉质风味的作用，因此，

在优质鸡饲养中，饲料的营

养配给至关重要。

5.市场营销

产品的最终出路是市场，

对优质鸡产品而言，市场上

同质化产品太多，要想在市

场上站稳脚跟，逐步壮大，

必须从以下几个方面入手。

品牌化运作。 “凤中

皇”是在国家商标局注册的

活鸡商标。凤是广东地方对

优质鸡的美誉 （凤乃百鸟之

王），把鸡称之为凤中之

皇，乃指清远麻鸡不仅有

凤一样优越的品质，还具

有与一般凤的不同之处。

这个品牌的喻义深远，叫

起来琅琅上口，实为不可

多得之好名。

给活禽产品标上品牌后

销售，是近几年来市场上刚

流行的做法，体现了中国改

革开放以来与世界接轨的实

际。发达国家的畜禽产品都

在超市内以各种深加工产品

的形式出现，每一个产品都

有其独有的品牌，同一个公

司不同档次的产品或不同消

费群体的产品都会细分品牌。

对于消费者而言，已经形成

了对品牌的消费习惯，优质

品牌的产品也从其积累的信

誉度上给消费者信心，提高

了产品的附加值。

对目标市场的区分及策

略。 “凤中皇”不仅仅局

限于做广东省的名牌产品，

它的终极目标是 “世界最

优质鸡的提供者”，走向世

界的第一步应从走出广东

开始。华东地区是中国目

前经济发展最迅猛的地区，

上海又是中国经济的中心，

选择上海作为 “凤中皇”

品牌走向中国的第一市场

是至关重要的，除广东外，

消费优质肉鸡的地区并不

太多，对优质肉鸡的认识

也还不够全面。

产品的诉求点。肉质的

鲜美及符合公共卫生安全的

要求，是产品的诉求点。肉质

的鲜美不用多说，符合公共

卫生安全的要求对于经历了

禽流感风波的国人而言尤其

重要，老百姓在购买和消费

禽类产品时更注重产品的安

全性。

规模化生产。用工业化

的操作方式来生产农业产品，

提高品质的一致性，建立上市

前的净化场，在净化场内按

统一的模式对鸡只进行调理，

使上市产品达到较高的品质

一致性，建立高标准的屠宰

加工厂，最终目标是以品牌

冰鲜鸡的形式走入超市。□
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