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■赵河山(中国农业科学院家禽研究所(客座研究员) ,扬州 225003)

随 着 我

国 国 民 经 济

GDP以近10%

的高速发展 ,

国 民 生 活 水

平 得 到 了 不

断的提高。

“无鸡不

成宴”的饮食

文化 , 极大的

推 动 了 我 国

有 色 羽 ( 优

质 )鸡的高速

发展。保守的

估计 , 我国大

陆 每 年 上 市

有 色 羽 肉 鸡

25亿只 , 并以

每年5%～10%

的速度递增。

有色羽肉鸡 :不是白羽的肉用仔

鸡和淘汰蛋用型鸡 ;指广义的优质肉

鸡和土鸡 , 包括含有一定比例外来鸡

血统和一定比例地方鸡血统的商用

肉鸡、一般饲养期较长和规模饲养的

肉用鸡。

一 关于有色羽肉鸡的定义

二 关于有色羽肉鸡的分类

1 从长速和出场日龄上分类

( 1)快长型 : 40日龄左右上市 , 体

重1.0～1.5kg, 料肉比1.8～2.0, 以岭南

黄鸡和良凤花鸡等为代表 ,消费市场

主要为长江三角洲、大西南和新疆等

地区。

( 2)中速型 : 80日龄左右上市 , 体

重1.5～2.0千克 , 料肉比2.2～2.8, 以畅

销香港的黄麻鸡为典型代表 , 消费市

场主要为广东省和港澳地区。

( 3) 慢长型 : 120日龄左右上市 ,

体重1.1～1.6千克 , 料肉比3.0～3.5, 以

广西三黄鸡、清远鸡、江西白耳鸡和

文昌鸡为代表 , 消费市场主要为广东

和海南省等地区。

2 从羽色和胫色等质量性状上

分类

麻羽是除黄羽外另一个主要的

有色羽种类 , 根据麻的程度分为大

麻、中麻和小麻 ; 根据长速分为快长

型、中速型和慢长型。快大麻羽以良

凤花和柳州麻鸡等为代表 , 一般50～

60天上市 ,体重1.5～2.0千克。慢长类

以清远麻鸡和崇仁麻鸡等为代表。麻

羽肉鸡一般不要求胫的颜色 , 可以减

少饲料中的色素成本 , 对人的健康更

有利。

从胫色上分有铁脚麻鸡 , 快长型

以广西的凤翔、金陵和大发为代表 ,

一般70日龄活重达到1.5～2.0千克。市

场以云、贵、川等地区为代表。这几家

企业还推出了性能类似的“铁脚”乌

骨麻鸡 , 体重比“铁脚”鸡略低 , 主打

市场亦为云、贵、川。

1 法国有标识的农产品可能是世界上做得最好的

法国认定农产品标准的研究所就有66个之多。由初

级农产品者、加工者和销售者组成一个联盟 , 共同制定从

“农田到餐桌”的生产规范标准 , 上报国家农业委员会批

准后 ,以国家法规的形式出台执行。这套体系已经推广到

整个欧盟。法国农产品的认定分为4个等级 , 大体分为合

格、红色标签、原产地认定和生态(有机)生产。

法国标签鸡的饲养标准 :

( 1)出栏日龄: 81天(原来为88天和84天)

( 2) 饲料组成 : 80%谷物 , 2%非药物添加剂 , 3%苜蓿

粒 , 15%植物源蛋白。不使用动物蛋白源。

( 3)每栏肉鸡饲养量4400只 , 放牧面积1万平方米 , 每

个农户最多只能同时养4栏鸡。

法国和中国人是世界上最讲究肉质的民族 , 法国的

发展模式值得我们学习。

2 台湾的有色羽肉鸡现状

台湾的养鸡业在畜禽业总产值中占有相当大的比重

(见表1)。

( 1)台湾每年上市有色羽肉鸡1.7亿只以上 , 约占白色

肉用仔鸡的50%(见表2)。目前规模化的“台湾土鸡”含有

许多国外鸡种的遗传成分 ,体型较大。经台湾业者根据市

场要求进行选择 , 使有色羽肉鸡具有直立鲜红的单冠 , 胫

呈黑或铅色 ,依羽毛颜色分为红色和黑色两类。

( 2)台湾的肉用鸡市场

三 法国和台湾省的有色羽肉鸡业的发展对中国的启示

国内外有色羽 肉鸡发展及启迪

·前言·
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国内外有色羽 肉鸡发展及启迪

商用土鸡 ×选育土鸡(产蛋能力佳)

↓

杂交子代 ×商用土鸡

↓ ♂

肉用生产

图 3:解决种土鸡繁育性能低落的问题,

保护育种者的利益

图2:商用黑羽土鸡

行 业 动 态

台湾目前商业化大规模生产的“台湾土鸡”参杂

太多国外鸡种的遗传成分。但经营者选育具有大的体

型、鸡冠直立鲜红、脚胫则呈黑或铅色性状 , 以符合市

场需求。依羽毛颜色分为“红羽土鸡”与“黑羽土鸡”两

类 ,称之为“商用土鸡”。

图1:商用红羽土鸡

( 3)台湾商用土鸡的生长性能

红羽土鸡 : 大型有色肉鸡。一般饲养13～14周上

市 , 公鸡与母鸡之体重分别达3千克与2.6千克以上。

目前由于种鸡业者致力于生长速率选育 , 饲养期已缩

短至11～12周。

黑羽土鸡 :中型有色肉鸡 , 饲养者经常提供较大

饲养空间 , 或采用放牧方式饲养。一般在13～15周上

市,黑羽土鸡的体型差异较大,公鸡与母鸡之上市体重

分别为2.0千克与1.7千克以上(见表3～表9)。

由于商用土鸡着重生长性能的选拔 , 随着土鸡体

型的变大 ,不可避免地造成种鸡产蛋性能的衰退。

繁殖性能一般具有较高的杂交优势 ( Fairfull,

1990; Williamsetal., 2002) , 建立良好的配种制度 , 选

育配种用的公系与母系来繁殖肉用鸡

行政院农业委员会畜产试验所 (畜试所 )与国立

中兴大学 (兴大 )分别自1985与1982年起即开始进行

台湾土鸡的选育( Lee, 1998)

由于建立了系谱资料与有计划的配种 , 分别育成

若干小体型的土鸡品系 (见图3) , 除了具有良好的肉

质外(李 , 1992; Wanget al., 1997 ) , 还维持较佳的繁

殖性能(见图4)。

单杂交母鸡回交红羽公

鸡 , 繁殖肉用生产的子代 (含

有25%选育土鸡与75%商用

土鸡遗传组成 ) , 其生长与产

肉性能相近于商用红羽土鸡

(赵等 , 2005)。

加强鸡群整齐度与鸡冠

型态的选育 , 将能更符合市

场需求与降低整体的生产成

本。

可应用于商用土鸡的生

产体系内。

( 4)台湾土鸡产销履历的建立

建立产销履历卡有如下背景 :

适应消费者对于食品品质与安全性越来越高的要求。

任何国内外食品安全与药物残留等问题,将引起消费

者的关切,各国对这方面的要求与规范也日益重视。

食品的“可追踪性( traceability )”制度建立的目的

自生产端即加强各阶段情报的汇集 , 让消费者能

对购买之产品产生信赖。

当食品发生问题时能迅速追溯以发现问题与责任。

使食品的安全路径更有迹可循 , 从生产农场到餐

桌之间的记录过程称之为“产销履历记录”。

台湾土鸡产销履历的建立

行政院农业委员会积极策划与推动土鸡产销履

历制度。

初步将建立示范点与统一的信息作业平台 , 协助

从业人员能够提供生产过程与流通过程的信息。

让消费者能在市场透过建构的信息系统查询 ,得

以追溯该产品的来源,强化消费者对土鸡产品的信心。

消费者于购买处查询生产数据 http: / /taft.coa.

gov.tw/(见表10)。
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图 4 台湾商用土鸡的产蛋曲线(只日产蛋率)

台湾土鸡产品销售的问题 :

消费者无足够信息辨识产品的好坏。

在产品与价格无法区隔的情形下 , 生产者只

能藉由将土鸡的体型增大以降低成本 , 导致目前

商用土鸡逐渐趋于相似。

这也让许多优质土鸡产品无法维持。

台湾土鸡产销履历的建立的好处 :

建立产销履历制度的信息系统 , 能够让消费

者藉以学习了解与认同各种产品的特点。

有利于不同特色的土鸡产品形成 , 而建立各

种土鸡品牌。
让品质好的产品能有较好价格而保有竞争

力 ,维持产业的发展。

行 业 动 态

(赵等 , 2005;李等 , 2005)

(赵等 , 2005;李等 , 2005)
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1 广西区地理位置的优势

广西地处我国大陆东、中、西三个地带的交汇点 ,

是华南经济圈、西南经济圈与东盟经济圈的结合部。

可以辐射5.3亿人口的东盟和5.4亿人口的泛珠三角经

济圈两大市场。

广西属亚热带季风气候区 , 夏季时间较长 , 年平

均气温为21.1℃。03和04年发现了海南亚种和灵山亚

种 , 证明该地区自古以来就适于鸡的饲养。广西南部

(合浦、钦州、浦北、玉林和博白)年气温温差较小,平均

气温22.4℃,这些地方的养鸡生产约占全区2 /3以上。

珠三角经济的高速发展 , 由于土地的比较价格较

高 , 加速了该地区畜禽业的外移 , 使广西

有色羽肉鸡业的发展受益。广西和广东两

地的有色羽肉鸡生产 ,特别是雏鸡生产逾

10亿只。

2 广西快长类三黄鸡和灵山土鸡的

发展

广西三黄鸡目前已成为广东乃至华

东地区慢长优质鸡的代名词。以春茂、美

凰、凉亭、岑溪和凤翔等为代表的规模企

业 , 采用“公司+农户”模式 , 生产的慢长

类三黄鸡和灵山土鸡约占广西优质鸡的

60%。

是什么因素造成了这些企业的高速

发展?

第一、其“公司+农户”的生产模式利于慢长类鸡

的个体选择 , 而慢长类鸡的重要经济性状性 :性成熟、

体型、羽色及其光泽度等均为高遗传力数量性状和质

量性状 ,个体选择是有效的选种手段。第二、一些企业

对其产品结构进行了细化。例如 , 美凰公司推出黑色

土鸡 , 迎合了人类追逐新奇事物的心理 ; 广西金陵公

司推出了改良型三黄鸡 , 俗称“假三黄”, 公鸡70日龄

达到1.7千克 , 畅销华东市场 , 雏鸡价格始终处于雏鸡

市场的高端。凤翔公司慢长类灵山土鸡(桂香鸡 ) , 母

鸡125日龄上市 ,体重1.4千克 ,雏鸡和活鸡市场售价均

比三黄鸡高。第三、大部分企业并没有对慢长类鸡进

行系统选育 , 种鸡抱性较强 , 但由于种鸡采食量少 , 雏

鸡生产成本并不高。由于其制种制度灵活 , 经常可以

搏到雏鸡的好行情。

3 广西有色羽种鸡品种多元化结构优越

广西除慢长类种鸡在全国占到统治地位外 , 在快

长型麻鸡 , 铁脚麻鸡和铁脚乌骨鸡的生产均处在全国

前列。广东快大黄和中速黄麻鸡是全国做得最好的,广

西人基本不做。考虑到用户的多元化需求,为了自己配

货的需要,从广东购买少量父母代。有的企业建立了一

套雏鸡市场价格和影响力评估制度 , 对其市场处于第

一、二位的产品扩大生产 ,而处于第三位的坚决不做。

广东的品种结构单一,很容易出现供大于求的局面。

4 抓好雏鸡客户的终端客户 , 重点布局云、贵、

川市场和西北的营销战略

广东有的企业不重视中小饲养户 , 而广西重视直

接用户 , 将雏鸡直销到养鸡户 , 快速地建立了雏鸡的

品牌效应和企业的市场影响力。

凤翔、金陵、大发均在云、贵、川设立销售部。良风

花在西安进行种鸡生产 , 大发在西安、山西和山东及

安徽设立种鸡生产场。

5 广西有色羽肉鸡生产技术和设施上的改进空间

( 1)种鸡常规饲养技术的应用有出入 ; ( 2)鸡舍畜

牧工程设施较落后 ; ( 3) 普遍缺乏品种系统选育的科

学方法 , 大多停留在制种的水平 , 仅以个体外观选种 ;

( 4)对人力资源的重视程度不够

四 广西有色羽肉鸡业的崛起启发

行 业 动 态

消费者有知情权 , 但媒体对重大疫情过多的报道

和炒作 , 引起了消费者的消费恐慌 , 本能的反应是不

吃鸡 , 从长远的看对消费者亦不利。因为供求关系发

生变化后 ,价格势必反弹 ,吃鸡的时候价格又高了。

1 禽流感风波造成了一些企业的消亡 , 另一些

企业却得到了高速的发展。

例如 , 南宁某公司1999底存栏开产种鸡2万只 , 目

前存栏开产种鸡近30万只。山中某公司九十年代仅几

万种鸡 , 目前开产种鸡笼位40万个。广西北海某公司

九七年仅4万种鸡 , 目前30万开产种鸡。与此同时 , 一

些缺乏核心竞争力的中小型种鸡场则退出了竞争。禽

流感的风波加速了行业的整合。

2 启迪

①注重有色羽肉鸡的销售战略和产品定位的研

究和决策 佛山新广公司走出了珠三角市场 , 在贵州

和云南分别设立了10万只和20万只开产规模的种鸡

场 ,与广西几个公司竞争云贵川市场。

大西南地处高原地带 , 种鸡饲养企业较少 , 产品

以铁脚麻和铁脚乌骨鸡为主。由于经济较落后 , 对媒

体的禽流感报道似乎没有那么敏感。高原和潮湿的气

候条件使当地人喜食辣椒 , 而鸡是与辣椒匹配最好的

动物蛋白源。

②有色羽肉鸡企业必须注视品牌建设和提高自身的

企业核心竞争力+a. 创建品牌和提高产品的美誉度 一

流企业做标准 , 二流企业做品牌 , 三流企业出卖劳动

力。就我国有色肉鸡生产来讲 , 尚无可操作的国家标

准。有竞争力的企业 , 应该建立企业的产品标准和规

范的生产操作流程。

创建品牌需要稳定和优质的产品质量支撑。雏鸡

产品的品牌效应 , 似乎比商品肉鸡的品牌效应来得容

易些,这可能和商品肉鸡的溯源系统建立不完善有关。

b.什么是有色羽肉鸡企业的核心竞争力?

本人认为主要包括两个方面 : 第一、科学而系统

的育种工作和繁育体系的建立 ;第二、健全科学而规

范的饲养管理规程 , 并根据科学的发展 , 不断地进行

饲养试验 , 修改这些规范。从而提高产品的质量和降

低产品的成本。这是一个永无止境的工作。

③关于经济学“猪循环”和“长尾理论”在有色羽

肉鸡业中的体现和思考

从“猪循环”中吸取什么?

由于有色肉鸡生产在资金和技术方面门槛都不

高 , 加之国家缺乏准入制度的监管 ,所以行情一好 ,大

家都上马;行情低迷时,特别是经过较长的低迷时间,大

家都不敢或没有资金实力继续坚持。经过一段时间则产

品求大于供,然后产品又供大于求,周而复始地循环。

如何避免成为“猪

循环”的参与者? 答案

是必须提高自身企业

的核心竞争力。

“长尾理论”给家

禽业的新启迪

经济学上有一个

著名的二八理论。应用

在销售市场上 , 就是

20%的客户 , 实现了企

业80%的利益。所以普

遍重视大客户的管理。

应用到有色肉种

鸡生产企业 , 20%的大型种鸡企业占有了整个行业的

80%产值或利润 ,而80%的中小型种鸡企业 , 仅占有行

业中20%的产值或利润。

“长尾理论”就是重视这80%的客户和80%中小型

企业 ,挖掘其产生的利润。

今年诺贝尔和平奖获得者孟加拉的尤努斯 , 1983

年创立了格莱珉银行 , 专注于向穷人提供小额贷款 ,

以其实践证明了应用“长尾理论”的成功。

广西某有色翼种鸡企业 , 动用大量的人力和物力

布局云、贵、川 , 将雏鸡销售到众多的中小饲养户 , 是

应用“长尾理论”的成功案例。

就我国有色羽肉鸡品种来讲 , 20%的主流品种

(快大黄、广西黄、铁脚麻等 )占有了有色肉鸡市场的

80%,而众多的地方鸡种 , 仅占有20%的市场。如何在

市场经济中保护好这些地方品种 , 就成为我国家禽科

学工作者需要思考的问题。 □

五 重大疫情及其处理对有色羽肉鸡企业的影响与启迪
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2 发展中的中国畜牧业与中国畜牧业协会

中国畜牧业协会第二届会员代表大会于2006

年12月25日在北京人民大会堂隆重召开 ,回良玉副

总理为大会发来贺信 , 尹成杰副部长到会致词 , 张

宝文当选为会长。会议还有哪些内容,请读本文。

14 论中国畜禽业转型路线图

中国畜禽业从数量型经济向生态循环型经济的转变 ,

从计划经济向完全市场经济转变 , 从国内发展向国际化的

转变等畜牧业建设思想 , 是作者长期从事畜牧业实践和中

国畜牧业国情研究的结晶。你是否同意作者的观点,欢迎百

家争鸣。

18 国内外有色羽肉鸡发展及启迪

法国有色羽肉鸡的标识,台湾有色羽肉鸡的育

种、履历建立和管理 , 广西有色羽肉鸡多元化品种

结构建设等经验是作者推崇的有色羽肉鸡发展经

验,这些经验的总结将对中国的有色羽肉鸡发展起

什么作用? 仁者见仁,智者见智。

28 鸡蛋全息诊断技术

作者从群体、随机、气候、时间、品种等元素出发 , 从

形、色等性状与鸡群健康状况的联系等方面进行全息诊

断技术研究。文章内容有较好的实践参考价值。

32 大豆,不仅仅是五千万农民关注的大事

本文从大豆种植、加工、市场等多方位对中国大豆产业

发展、对中国家禽业的影响进行研究,旨在呼吁包括家禽行

业在内的各行各业关注大豆产业发展,采取相应对策。

40 立足现实背景 打好“技术服务牌”

本文内容为兽药行业所作。但作者的思想和方法与

家禽业不无牵连,对家禽行业不无裨益,建议一读。

导 读
Reading Guide

Guide to Chinese Poultry

以我们真诚的努力

不断开拓您成功的道路

本刊热线: 0514- 7220645

真诚为您服务


